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EDITORIAL

We build
Inspiration

Permanente Veranderungen

oder grosstmagliche Kontinuitat?

Liebe Leserin, lieber Leser

Schenkt man den zahllosen Studien
zur erfolgreichen Unternehmens-
entwicklung Glauben, so scheint
«permanente Veranderung» das
einzig wirksame Erfolgsrezept fiir
die Zukunft. Gleichzeitig, das be-
obachten nicht nur wir, praferieren
viele Kunden eben nicht die standige
Verédnderung, sondern vielmehr Kon-
tinuitat, Konstanz und Verlasslich-
keit. Liegt da ein Widerspruch? Und
wie gehen wir damit um?

Ein Beispiel: Mit der 75. Ausgabe
unseres Reports beweist SYMA
Kontinuitat. Die erste Ausgabe des
SYMA-Reports erschien im Jahr
1976. Heute, 42 Jahre und 74 Aus-
gaben spater existiert das Medium
noch immer. Die Printausgabe un-
serer Reports geniesst grosse
Wertschatzung. Und das, obwohl
die Nutzung der Online-Version jene
der Printausgabe schon langst
uiberfliigelt hat und die digitale Kom-
munikation auch fir SYMA neue
Bedeutung gewonnen und neue
Tiren geo6ffnet hat. Darin liegt fur
uns kein Widerspruch: Wir

werden uns weiterentwickeln.

SYMA bleibt SYMA - das liegt an
den inneren Werten. Kontinuitat,
Qualitatsarbeit, Wertschatzung,
Zuverlassigkeit und Pinktlichkeit
sind fiir uns Konstanten, die ihre

Giiltigkeit nicht verlieren. Darin
wurzelt unser Selbstverstandnis.
Daran halten wir fest. Natiirlich
haben Innovationen auf allen Ebenen
in den vergangenen Jahren unsere
Arbeitsweise und unser Angebot
massiv verdndert. Doch wir halten
nicht viel von langfristigen Revo-
lutionen. Konstanz ist fiir unsere
Kunden und Mitarbeitenden wichtig.
Die kontinuierliche, liberlegte und
konsequente Weiterentwicklung
unseres Business-Modells ist uns
deutlich sympathischer, als lauthalse
Proklamationen permanenter Ver-
anderungen.

Unsere Ziele verfolgen wir Schritt
fur Schritt. Einen grossen Schritt hat
SYMA in Tschechien getan. Mit der
Eréffnung des neuen SYMA-Stand-
ortes in Briinn (siehe Seiten 32-35)
erhéhen wir unsere Leistungsfihig-
keit und unserer Kapazitaten fiir den
gesamten mitteleuropdischen Raum.
Gleichzeitig eréffnet uns der neue
Standort innovative Spielrdume in
Logistik, Planung, Projektmanage-
ment und Qualitatssicherung. SYMA
ist in Europa besser aufgestellt
denn je.

Ich wiinsche lhnen eine
inspirierende Lektiire.

Werner Stucki

CEO SYMA HOLDING AG

Impressum

Herausgeber
SYMA-SYSTEM AG, CH-Kirchberg,
syma@syma.ch, www.syma.ch
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Internationale Automobil-Ausstellung IAA 2017

Lightspace
gewinnt
Auszeichnung

FRANKFURT

Technologie der Zukunft erlebbar
am Messestand von ZKW: Derart gut,

dass SYMA dafir mit dem
«Goldenen Hahn» ausgezeichnet wurde.
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ZKW Group prasentiert ihre
Innovationen im Automotive-Bereich mit
einem preisgekronten Messestand.

Ein IAA-Highlight fir Presse und
Fachpublikum: ZKW préasentierte
die Zukunft der Lichttechnologie

im Automotive-Bereich. Die Firma
legte grossen Wert darauf, den Ent-
wicklungen ausreichend Raum und
Wirkung zu geben. Ein interaktiver
«pure Lightspace» im Herzen des
Messestandes, in welchem Besucher
die Innovationen hautnah erleben
kénnen - diese Idee wurde reali-
siert in einer Co-Produktion von
ZKW Group, SYMA und Responsive
Spaces.

Licht zeigt den Weg

Die ZKW Group ist der Spezialist fiir
innovative Premium-Lichtsysteme
und Elektronik - und als Systemlie-
ferant ein weltweit prasenter Partner
der Automobilindustrie. SYMA wurde
mit der Konzeption und Planung des
162 m? grossen ZKW-Messestandes

b L

fir die IAA 2017 (Internationale
Automobil-Ausstellung) in Frankfurt
am Main beauftragt. Fir das SYMA-
Design-Team lag die Herausforde-
rung darin, die spannenden Neuent-
wicklungen des Lichtspezialisten
mit den reguldren Funktionen des
Messestandes (Corporate Design,
Fernwirkung, Produktprasentation,
Versorgung, Meetings) zu verein-
baren. Eine 7 x3m Videowall, 4’704
gesteuerte LED-Spots und selbster-
kldarende 3D-Animationen spielten so
perfekt zusammen, dass der «pure
Lightspace» zum einmaligen Erleb-
nis wurde und durch enthusiastische
Berichte auf der IAA 2017 zum Hin-
gucker avancierte.

Mit begehrtem Werbepreis gewiirdigt
Arbeiten wie dieser gehért Anerken-
nung gezollt: so beim 41. Nieder-

osterreichischen Landeswerbepreis.

SYMA-Osterreich gewinnt
den «Werbeoscar - Goldener
Hahn 2018» in der Kategorie
Messearchitektur.

v.l.n.r:

SYMA-SYSTEM GmbH

Mag. (FH) Richard Schuster
ZKW Group GmbH Laura Wagner
SYMA-SYSTEM GmbH

Arch. Favier Diaz

13 Werbeagenturen wurden mit dem
«Werbeoscar - Goldener Hahn 2018»
geehrt. SYMA-Osterreich hat in

den letzten 15 Jahren bereits sechs
Projekte eingereicht - und wurde
dabei schon viermal nominiert. Die
kreativen Spitzenleistungen wurden
unter dem Motto «<NO Werbezirkus»
in der Manege des Casino Baden
gewiirdigt: Der Festsaal des Casi-
nos verwandelte sich in ein krea-
tives Zirkuszelt und sorgte fiir den
passenden Rahmen. Das Projekt
ZKW /I1AA 2017 hat die Jury dieses
Jahr Giberzeugt und wurde mit einem
«Goldenen Hahn» in der Kategorie
«Messearchitektur» ausgezeichnet.
Die gesamte SYMA-Gruppe freut
sich sehr dariiber und gratuliert
den Kolleginnen und Kollegen aus
Osterreich.
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SYMA baut jedes Jahr Messe-
stande und Event-Uberbauungen
auf allen Kontinenten dieser Erde.
Und trotzdem war es eine Premiere,
im Rahmen des World Economic
Forums (WEF) in Davos aktiv zu
sein. SYMA hat fiir die Kundschaft
den DOMO Aussenpavillon in einem
massgeschneiderten Konzept als
Meeting Point und Broadcast Center
designt, geplant und umgesetzt. Die
Premiere ist gut gelungen und der

- . W

Auftraggeber und die Gaste hatten
gleich mehrere Griinde, begeistert
zu sein.

Nachhaltig dank SYMA-DOMO

Dem Kunden war es ausserordent-
lich wichtig, sich in einem nachhaltig
gefertigten Temporéarbau zu prasen-
tieren. Mit der patentierten SYMA-
DOMO Systembauweise konnte die
Grundkonstruktion des Pavillons aus
wiederverwendbaren Aluminium-
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systemelementen gebaut werden.
Nur wenige hundert Meter vom
grossen Kongresszentrum entfernt,
erstellte SYMA auf einer Grund-
flache von 12x12 m die Konstruktion
mit einer auf zwei Etagen verteilten
Nutzflache von 210 m?2.

Am Weltwirtschaftsforum
(WEF) in Davos, Schweiz,
kommen alljahrlich interna-
tional fiihrende Wirtschafts-
experten, Politiker, Intel-

lektuelle und Journalisten
zusammen, um liber aktuelle
globale Fragen in Wirtschaft,
Gesundheit und Umwelt zu
diskutieren.

Es ist moglich: nachhaltig
gefertigter Temporarbau
fur Top Events.

Der atemberaubende Blick auf
das Davoser Alpenpanorama hat
bei manchem Gast des WEF einen
bleibenden Eindruck hinterlassen.
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Die Aluprofile
ermdglichen ein
schnelles Aufbauen
und sind wieder-
verwendbar.

In kiirzester Zeit aufgebaut und
erst noch wettersicher

Erst vor kurzem haben die Ent-
wickler des SYMA-Innovations-
zirkels das eingesetzte System
komplett iiberdacht und neu kon-
zipiert. Dank der neuen, cleveren
Konstruktionsweise von SYMA-
DOMO ist der Aufbau nun bis zu
60% schneller méglich als mit ver-
gleichbaren Systemen. Und liber-
zeugt gleichzeitig mit filigranster
Optik. Erganzt mit einer wasser-
dichten Aussenhaut (Fassade
und Dach), erfillt SYMA-DOMO

samtliche Anspriiche fiir temporare
Bauten im Aussenbereich - auch
mitten im Schnee wie z.B. in Davos.

Lésungen fiir globale

Probleme diskutiert

Nicht nur am WEF selbst, auch

im gezeigten Pavillon trafen sich
international beachtete Gréssen
aus Wirtschaft, Wissenschaft, Po-
litik und Gesellschaft zum regen
Austausch. Es wurde liber globale
Herausforderungen wie die Finanz-
kriminalitadt oder die Notwendigkeit
und Machbarkeit eines Grundein-

International beachtete Grossen aus
Wirtschaft, Politik, Wissenschaft und
Gesellschaft fiuhrten im Seminarraum
des Pavillons Diskussionen, welche
die Themen des WEF flankieren.

kommens diskutiert. Insgesamt
gab es am WEF mehr als 300 Ver-
anstaltungen, wovon die Halfte live
tiibertragen wurde.

Dem Kongressgeschehen folgen
Der Pavillon wurde an der zur
Promenade ausgerichteten Aus-
senfassade mit einem 4,5x2,5m
grossen LED-Screen ausgestattet.
Damit wurden die Besucherinnen
und Besucher des WEF mit aktu-
ellen Inhalten aus dem Geschehen
im Kongresszentrum versorgt.

Die grossen Glasfronten auf allen

DAVOS

Einblick in die aktuellen schehnlsse
des WEF zu erhalten.

Fassadenseiten ermdglichten den
Gasten jederzeit einen inspirie-
renden Blick auf die schéne Berg-
welt von Davos - und andererseits
den Besuchern auf der Strasse
einen spannenden Einblick in das
tagliche Wirken des Auftraggebers.
Die Beteiligten bei SYMA freuen
sich sehr liber den gelungenen Auf-
tritt sowie auf weitere spannende
Projekte in Davos.

Ein wertvolles Marketinginstrument
Wer seine Zielgruppe auf Premium-
Niveau unmittelbar am Puls des

Geschehens ansprechen méchte,
findet in SYMA-DOMO eine hoch-
wertige Outdoor-Pavillon-L6sung.
Als «Mobile-Brand-Hospitality»
erlaubt er eine exzellente Marken-
positionierung bei Veranstaltungen
mit einflussreichem Publikum.

Die flexible, modulare Systemlésung
fur den Aussenbereich lasst sich
mehrfach verwenden und ist damit
auch in 6kologischer Hinsicht

sehr interessant. Das Grundgeriist
des Baukorpers besteht aus SYMA-
CUBIC. Um daraus einen SYMA-
DOMO zu machen, benétigt man

zusatzlich eine wasserdichte Aus-
senhaut (Dach und Fassade), inkl.
Entwésserung. Der exklusive Bau-
korper erfiillt samtliche Anspriiche
fir den Einsatz im Aussenbereich.
Die Fassade kann ansprechend
gebrandet und der Innenausbau
individuell gestaltet werden. SYMA-
DOMO eignet sich fiir samtliche
Events: Open-Air-Festivals, Sport-
veranstaltungen, Road-Shows oder
Messen.
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asiatische Kultur wichtige Kompo-

- Mobiltelefone, Tablets, ICT-Netz-
werke - wurden eigene Bereiche
gewidmet. Prasentations- und
Tagungsrdume, offene Bereiche fiir
Konferenzen und Seminare sowie
der Minibar-Service bieten alles,

schen zusammenkommen
und sich austauschen kénnen.

Machbarkeit bereits in

der Planung beriicksichtigt
Wesentlicher Bestandteil bei der
Zusammenarbeit mit SYMA sind
die vorgangigen Abklarungen
zur Machbarkeit. Diese werden

nente. Darin kénnen die Besucher
die neuesten Produkte entdecke

in deriMorbereitung sowie beim
Auf- oder'Abbau der Messewelt
vor Ort anfallenyAlles in allem ist
SYMA ein zuverlas

ger Partner —
auch und erst recht fiir Messe-

I6sungen dieses Ausmasse

N
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Productronica 2017

Viel Beachtung

fur den Markenauffﬁt%

Oumayma Mima
Grad, Marketing
Communications
Manager YMEIM

Frau Grad, welche Anforderungen
wurden an den Yamaha-Messeauf-
tritt auf der productronica gestellt?
Die Abteilung Yamaha Motor Europe
IM nimmt seit einigen Jahren an der
productronica teil, wo wir unsere hoch-
modernen Produkte einem breiten
internationalen Publikum présentieren.
Yamaha legt Wert auf einen professio-
nellen, modernen und offenen Stand,
an dem die Besucher eingeladen wer-

den, mehr Uber Yamahas Lésungen zu
erfahren und neue Technologien zu
entdecken.

Fiir welche Markenwerte steht
Yamaha Motor IM?

Yamaha integriert Werte, die vom Geist
des Kando inspiriert sind: emotionales
Engagement und Schaffenskraft. Das
ermdglicht es uns, Kundenerwartungen
stets mit zuverldssigen, qualitativ
hochwertigen Produkten und Dienst-
leistungen zu Ubertreffen.

Was wollte Yamaha den
Besuchern vermitteln?

Dank eines ansprechenden, gut
organisierten und modernen Raumes
im Einklang mit der japanischen As-

thetik, bietet der Messestand den
Besuchern eine ansprechende Atmo-
sphére, um das Potenzial unserer
Ldsungen zu entdecken. Die Besucher
erhalten wichtige Informationen und
Ldsungen fur ihre spezifischen Anfor-
derungen und verlassen den Stand mit
einem unvergesslichen Erlebnis von
Yamahas Kreativitéat.

Wie sind Sie mit dem

Auftritt zufrieden?

SYMA hat wichtige Werte von Yamaha
bei der Entwicklung unseres Standes
erfolgreich umgesetzt. Dank der hohen
Qualitat und seiner architektonischen
Gestaltung war der Pavillon ein Blick-
fang. Er zeigte den Besuchern ein
professionelles und beeindruckendes

Erscheinungsbild. SYMA bewies Pro-
fessionalitat, vom Entwurf des ersten
Konzepts bis zum Bau des Stands

— innerhalb des Zeitplans und des ver-
einbarten Budgets. Yamaha freut sich
sehr, einen professionellen Partner
fur kreative, Uberzeugende Lésungen
gefunden zu haben.

Der Messeauftritt
ist eine runde Sache
und Sinnbild fir

das Gesamtangebot
des Elektro-
technikanbieters.

13

Yamaha prasentiert seine
komplette SMD-Bestlickungs-
linie mit einem starken
Markenauftritt und erntet
viel Beachtung.

SYMA ging als Sieger aus dem Kon-
zeptwettbewerb hervor und ent-
wickelte erstmalig im Auftrag von
Yamaha ein sehr dynamisches und
innovatives Standdesign. Als Ge-
staltungsbasis fiir den 380 m2 gros-
sen Messestand wurden Gedanken
aus der japanischen Architektur
aufgenommen und mit einer klaren
Designsprache und runden Formen
inszeniert.

Mit viel Licht in Szene gesetzt

Das rote Banner symbolisiert in
Verbindung mit dem grossen weis-
sen Banner die japanische Flagge.
Die Exponate wurden mit speziellen
Lichteffekten prasentiert, ergan-
zend zeigte eine LED-Wand inte-
ressante Details zur Yamaha SMD-
Bestiickungslinie. Der Stand wurde
in seiner Gesamtheit zu einem viel
beachteten Messeerlebnis.

Einziger Komplettanbieter

Yamaha Motor IM hat sich wah-
rend lUber 30 Jahren einen Namen
gemacht: lhr «kModul-Konzept» ent-
spricht dem Trend zur Verwendung
von kleineren und vielfaltigeren
Bauteilen bei der Leiterplatten-
bestiickung. Mit Giber 45’000 aus-
gestatteten Maschinen hat die
Firma einen starken Marktanteil im
Bereich der SMD-Bestiickung. Als
einzige deckt sie mit ihren Kern-
technologien die komplette Ent-
wicklungs- und Fertigungslinie fiir
elektrische und elektronische Bau-
teilmontage ab. Der Messeauftritt
ist ein gelungenes Sinnbild fiir das
gesamte Angebot aus dem Hause
Yamaha.
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Luflex

LG OLED light

Auch ein Temporarbau muss hochsten Komfort bieten: Hohlraumige Doppelwénde halten Kélte fern.

LG Display prasentiert die jlingsten
Neuheiten der OLED-Beleuchtung:
Die Produktelinie «Luflex» bietet
grenzenlose Flexibilitat und steht fiir
nie versiegenden Einfallsreichtum.
Die diinnen Lichtpaneelen ermég-
lichen schlanke, einzigartige De-
signs mit flexiblem Formfaktor -

und erzeugen ein weiches, natiir-
liches Licht mit verringertem Blau-
anteil, was Augenermiidung vor-
beugt. Besonders bemerkenswert:
Die Luflex-Paneelen lassen sich bis
zu einem Radius von 30 mm biegen
und in Spiralen rollen, ohne Kom-
promisse bei der Funktionalitiat. Mit
einer Starke von 0,41 mm sind sie

im Vergleich zu traditionellen Licht-
quellen eine Klasse fiir sich. Auch in
punkto Nachhaltigkeit sind sie die
beste Wahl, da sie keine giftigen Me-
talle enthalten und einen deutlich ge-
ringeren Stromverbrauch aufweisen.

Inspirierende Atmosphére
Designer, Architekten und weitere
Fachinteressierte liessen sich von
den OLED-Innovationen zu neuen
Ideen inspirieren. Um die passende
Atmosphdére zu erzielen, wurde der
Konstruktion des Pavillons einiges
abverlangt. Es wurden beispiels-
weise hohlrdumige Doppelwénde

entworfen, die den Verlust von Hitze
verringern. So konnte die Tempe-
ratur im Innenbereich konstant bei
24°C gehalten werden, wahrend
draussen -7 °C bei 20 cm Schneefall
herrschten.

Komplett massgeschneidert

Der gesamte Pavillon mit einer
Flache von 378 m? wurde von un-
serer spanischen Partnerfirma Difer
individuell konzipiert und umgesetzt.
Gearbeitet wurde mit bis zu 12m
langen Balken. Ebenfalls kam was-
serfestes Material fiir die gesamte
Konstruktion zum Einsatz, das sich
besonders fiir den Aussenbereich
eignet. Das alles im Bestreben,

den Besucherinnen und Besuchern
grosstmoglichen Komfort zu bie-
ten und mit einer Ausstellung zu
tiberraschen, die einen bleibenden
Eindruck hinterlasst. «Wir hatten
mehr Besucher als in fritheren Aus-
stellungen und sind wirklich sehr
zufrieden mit dem Pavillon», lasst
der Verantwortliche bei Luflex wis-
sen. SYMA freut sich bereits darauf,
die aus den OLED-Neuheiten her-
vorgehenden Licht-Design-ldeen in
zukiinftigen Messestidnden unserer
Kunden umzusetzen.

FRANKFURT
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Sympathische Zusammenarbeit

Losung fiir alle Knackpunkte
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Auf der Basis von SYMA-CUBIC kreiert
die Partnerfirma Schnaitt einen individuellen
Auftritt fur KSB, einem der fihrenden
Anbieter von Industriepumpen und -armaturen.

Das Messe- und Ladenbauunter-
nehmen Schnaitt bedient viele
namhafte Auftraggeber auf den
unterschiedlichsten Messeplatzen
dieser Welt. Darunter auch KSB als
einer der international fiihrenden
Industriearmaturen- und Pumpen-
hersteller. Fiir KSB hat Schnaitt den
Messeauftritt auf der IFAT 2018 -
der Weltleitmesse fiir Wasser-, Ab-
wasser-, Abfall- und Rohstoffwirt-
schaft - geplant und umgesetzt.

Dem erfolgreichen

Auftritt verpflichtet
Kundenorientierung, ein hohes Mass
an Dienstleistungsvermdégen und

Kommunikationsbereitschaft:
Diese Eigenschaften zeichnen
das Zusammenspiel zwischen der
SYMA-Anwendungsberatung und
der verantwortungsvollen Pro-
jektleitung von Schnaitt aus. Und
fliihrten dazu, dass KSB seinen
Doppelstock-Pavillon mit dem
SYMA-CUBIC System realisierte.

Schlichtheit im Quadrat

Dank der schlichten Asthetik wur-
de der 10x4 m grosse KSB-Stand
ein erhabener Hingucker. Fiir die
Umsetzung mit SYMA-CUBIC spre-
chen zudem die grosse Flexibilitat
des Systembaus sowie die bis auf

die Halfte verkiirzte Montagezeit,
welche die patentierten Haken-
Schnell-Verbinder erméglichen.

Besondere Herausforderung

Die 90°-Drehung der Treppe hinauf
ins Obergeschoss und die glatte,
homogene weisse Glasoberflache
waren hier die besonderen Heraus-
forderungen bei der Konstruktion.
Mit der filigranen Optik bei ge-
wohnt hoher Stabilitat von SYMA-
CUBIC konnten beide Situationen
bestens gemeistert werden.

Der helle Stand strahlt Verlass-
lichkeit aus. Im Erdgeschoss
wurde eine Auswahl an Industrie-
pumpen und -armaturen prasen-
tiert, wahrend im Obergeschoss
Raum fiir Gesprache und Be-
ratung geschaffen wurde - alles
umgesetzt mit SYMA-CUBIC.

SYMA-CUBIC - fiir rekordver-
dachtig schnelle Montagezeiten
Mehrgeschossige Bauten in bei-
nahe doppelter Montagegeschwin-
digkeit realisieren, ohne auf die
gewohnt hohe Belastbarkeit ver-
zichten zu miissen? Die Antwort
auf die stetige Nachfrage nach
Effizienzsteigerung und Kosten-
optimierung heisst: SYMA-CUBIC.
Die filigrane Erscheinung

(90 x90 mm-Stiitze) liberrascht
mit einer beachtlichen Nutzlast
von 500kg/ m? bei einem Stiitzen-
raster von 4x4m. Wie gewohnt

Die Quadratur
der Kompetenz

erweitert SYMA mit SYMA-CUBIC
den Spielraum zu bestehenden
Produkten. Ausgestattet mit 8mm
Systemnuten ist die Innovation
kompatibel mit SYMA-SYSTEM 30.
Der neuartige, patentierte Haken-
Schnell-Verbinder verkiirzt die
Montagezeit bis um die Halfte

und erfiillt die statischen Anfor-
derungen (100 kg Drucklast/Ifm
Gelander). SYMA-CUBIC liberzeugt
ebenso als «Ordnungshiiter». Damit
widhrend den dynamischen Auf-
und Abbauphasen alles an seinem
Platz bleibt, wurde bei der Verbin-

dung von Trédgern an die Stiitzen
auf lose Schrauben verzichtet. Es
wird nur ein Tragertyp eingesetzt
(90x270 mm), ohne Unterschied
zwischen Primar- und Sekundar-
trager. Das bringt Vereinfachung
und schont das Budget.
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sind in Wirklichkeit interaktive Bildschirme,
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Das Engineering der 380 Tonnen
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Unte

ichtbaren
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Im VIP-Bereich wurden die
neuesten Trends der Luxus-
Innenarchitektur gezeigt:
Kupfer in allen Variationen.

Marc Kunz, CEO/
Creative Director,
Designmark Group

Herr Kunz, Designmark Group (DMG)
entwickelte und realisierte einen
innovativen und liberzeugenden
Messeauftritt fiir die Russian Copper
Company (RCC). Was wollte der
Kunde den Besuchern vermitteln?
Ziel war es, Kupfer als Element na-
herzubringen — ein Material, das in
unserem taglichen Leben eine we-
sentliche Rolle spielt: sei es in Tech-
nologien, Medizin und Nahrung. Der
Empfang des Prasidenten Vladimir
Putin, der Minister, Gouverneure sowie
auslandischer Regierungsmitglieder
verlangte ebenfalls nach einem wir-
digen Rahmen. Mit dem Messestand
konnte die Aufmerksamkeit der Re-
gierung und der Offentlichkeit auf

die Programme der Russian Copper
Company, zu der zehn Firmen gehdren,
gewonnen werden.

Designmark Group ist
weltweit tétig und bietet
Architektur, Design und Ent-
wicklung aus einer Hand. In
Zusammenarbeit mit einem
internationalen Entwicklungs-

und Produktionsnetzwerk, zu
welchem auch SYMA zahlt,
leistet die Firma einen wich-
tigen Beitrag zu innovativem
Messebau.

Welches war die grosste Heraus-
forderung bei der Realisierung?

Die komplexen Themen und Pro-
zesse der zehn Firmen der Gruppe
fuir alle Messebesucher erlebnisreich
und verstandlich zu gestalten, war
anspruchsvoll. Hierfir wurden ver-
schiedene Prasentationstechnologien
kombiniert: grossflachige Hologramm-
Darstellungen zusammen mit 3D
Videomapping und interaktive Virtual-
Reality-Reisen mithilfe beweglicher
futuristischer Sessel. Und als inter-
aktives Highlight: komplexe Physical-
Touch-L&sungen mit Motion-Grafiken
und durch uns erstelltes Filmmaterial.

Welche Erfolge konnten

erzielt werden?

Es ist eine grosse Anerkennung, dass
das einzigartige Projekt in aller Munde
war — wurde es doch wahrend einer
Woche im russischen TV auf Kanal 1
mit dem russischen Présidenten ge-
zeigt. Designmark Group wurde mit
dem Xaver Award in der Kategorie
«Bestes Expo Projekt» ausgezeichnet.
Solche Ergebnisse sind nur méglich
dank dem unermudlichen Einsatz aller
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Beteiligten: dem Kunden, unserem
Team, den Partnern und Lieferanten.
Es ist bereits das flinfte Jahr, in dem
wir RCC fiir unsere Arbeit begeistern
konnten.

Welche Rolle hat SYMA und wie ge-
staltete sich die Zusammenarbeit?
Die Zusammenarbeit mit SYMA be-
steht bereits seit Gber 20 Jahren

und hat sich in den letzten Jahren ver-
starkt. Fir RCC war SYMA zweimal fur
die Gesamtproduktion des Standes in
Prag verantwortlich. Beim aktuellen
Stand in Jekaterinburg war SYMA
unser Partner flr das anspruchsvolle
Engeneering der dreigeschossigen
Stahlkonstruktion, die den gesamten
Messestand tragt. Auch konnten wir
auf die Unterstitzung ihrer 14 erfah-
renen Monteure zahlen. Fiur uns ist
SYMA ein verlasslicher, professioneller
und starker Partner und wir hoffen,
dass wir diese Verbindung auch in Zu-
kunft weiter ausbauen kénnen.
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Audi Sports
Streetracer-Untergrund
als perfekte Fiktion

Von aussen schlicht,
sauber und dyna-
misch ladt der Audi
Pavillon dazu ein,
den geheimen Street-
racer-Untergrund

zu entdecken.

SHANGHAI

Konnte Papier Gerausche
portieren — es wiirde zittern
beim Ertonen der Audi RS
Motoren. So eingangig ist die
Soundkulisse, dass wohl so
manche/r den Pavillon mit
einem neuen Traum verlassen
hat. Mit dem fiktiven Street-
racer-Untergrund spricht die
Marke bewusst Junge und
Junggebliebene an.

Anlésslich der Prasentation des neu-
esten Audi RS3 Modells in Shanghai
wurde eine rohe Untergrund-Szene-
rie mit Streetracer-Atmosphére ge-
schaffen. Eine gewaltige Gerdusch-
kulisse zog die Besucher in ihren
Bann. Dank des stirksten Serien-
Finfzylinders der Welt mit 294 kW
(400 PS) und einem maximalen Dreh-
moment von 480 Nm durchbricht
der neue Audi RS3 Sportback in nur
4,1 Sekunden die 100 km/h-Marke.

Sound geht unter die Haut

Der 2.5TFSlI ist nicht einfach nur ein
Motor, sondern ein Versprechen.
Der einzigartige Klang des 5-Zy-
linders verstarkt das emotionale
Fahrerlebnis. Der unverkennbare
Motorsound entsteht durch das
abwechselnde Ziinden direkt be-
nachbarter und weiter voneinander
entfernter Zylinder mit der Ziind-
folge 1-2-4-5-3.

Nahe am Geschehen

Die Béden der Besucherplattform
wurden aus Gittern gefertigt. So
konnten die geladenen Géste -
Kunden, Handler und relevante
Medien - die Performance der
Sportwagen unter ihren Fiissen

aus nachster Nahe erleben. Musika-
lische Acts aus Hip Hop und Rock
sorgten zusétzlich fir Unterhaltung.

Stahlkonstruktion von SYMA
SYMA zeichnete verantwortlich

fir die Planung und Realisation
des Streetracer-Untergrunds, der
Aufziige fiir die Sportwagen und
Musiker sowie der gesamten Stahl-
konstruktion. Diese wiegt tiber 360
Tonnen und stellt somit auch an
die Statik sportliche Anspriiche.
Die gesamte Umsetzung erfolgte
in kiirzester Zeit. Der Auftraggeber
Audi liberzeugte mit imposanter
Prasenz.

Unvollendete Stahlkonstruk-
tionen in rohem Fabrikstil
zeugen von Kraft und Starke.

el B
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Das mexikanische Unternehmen fiir
Design- und Ausstellungslésungen,
Omega Group, feiert sein 30-jdhriges
Bestehen. Die Gruppe ist in dieser
Zeit herangewachsen zu vier Unter-
nehmen mit gesamthaft 120 Mitar-
beitenden. Sie ist als gréosste Firma
dieser Art in Mexiko positioniert, mit
wichtigen internationalen Koopera-
tionen und Prasenz in finf grossen
Stadten Lateinamerikas.

Langjahrige Partnerschaft mit SYMA
Seit 20 Jahren pflegen die Omega
Group und SYMA-SYSTEM AG eine
starke und kommerziell erfolgreiche
Kooperation. Der Kontakt entstand
an der EuroShop 1999, als die Omega
Group dort erstmals als Besucher

in Erscheinung trat. Im Jahr darauf
erwarb der Omega-Konzern die da-
malige SYMA-Vertretung in Mexico:
die Firma SRS. Deren Geschéftsfeld
ist die Vermietung und der Verkauf
von SYMA-Systemen an Anbieter
von Ausstellungsdienstleistungen in
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Lateinamerika. So entwickelte sich
eine verldssliche Unternehmensbe-
ziehung.

Jubilaumsstand verkorpert Soliditat
lhr Jubildum feierte die Omega
Group an der gréssten Messe ihrer
Branche, der EIS in Mexiko-Stadt.
Dort trifft sich das Messe- und
Event-Fachpublikum zum Austausch.
Hierzu wurde ein imposanter Pavil-
lon errichtet - erstmals in Latein-
amerika als Konstruktion mit drei
Etagen, auf welchen jeweils eines

GUADALAJARA
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Der mexikanische Marktfuhrer
feiert drei erfolgreiche
Jahrzehnte auf drei Etagen.

£ %  Einbeeindruckender,
epochaler Blickfang:

drei Jahrzehnte auf
drei Etagen.

der drei Jahrzehnte gewiirdigt
wurde. Auf jeder Ebene wurden
bemerkenswerte Aspekte der
Firmenentwicklung dargestelit.
Insgesamt steht die Konstruktion
symbolisch fiir die Soliditat, mit
welcher die Omega Group be-
standig gewachsen ist.

Feierlichkeiten mit Gasten

aus aller Welt

Anlasslich des Jubildums wurde an

der Messe ein ausgiebiger Empfang
ausgerichtet. Omega Group feierte

mit Gber 350 Freunden, Kollegen
und besonderen Gasten aus Japan,
Brasilien, den USA und Deutsch-
land. Werner Stucki, CEO der SYMA
HOLDING AG, ist Uiberzeugt: «Dieser
dreigeschossige Pavillon verkoérpert
Innovation und symbolisiert die ein-
malige Marktfiihrerschaft, die zuvor
in Mexiko noch nie erreicht wurde.»

Mit dem Markt gewachsen

Omega Group wurde 1987 urspriing-
lich als Marketing- und Werbeunter-
nehmen gegriindet.

SYMA gratuliert der Omega Group
samt Griinder Alejandro Escalante
zum 30-Jahre-Jubildum mit einem
vergoldeten SYMA-MOLTO-Wiirfel.

Nach der Eréffnung der Expo
Guadalajara im gleichen Jahr erlebte
die Display-, Kongress- und Aus-
stellungsbranche ein exponentielles
Wachstum. Ausgehend von dieser
Entwicklung konzentrierte sich die
Omega Group verstéarkt auf diesen
Markt und hat sich darin erfolgreich
etabliert.

SYMA bedankt sich an dieser Stelle
fir die wertvolle und langjahrige
Zusammenarbeit.
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Swiss Indoors 2017

Ein Anlass
der Superlat

Alljahrlich lockt das Tennisspek-
takel, mit dem Roger Federer

gross geworden ist, nach Basel.
Den jeweils bis zu 9°000 Besuchern,
die der Center Court pro Spiel
fasst, wird ein grossartiges Erleb-
nis geboten. Auch und erst recht
neben dem Tennisplatz.

a’]‘.

Beliebtes {ennisdorf

Bereits seit liber 20 Jahrenher-
schafft SYMA jedes Jahr aufs Neue -
das gern besuchte VIP Tennisdorf
der Swiss Indoors. Es ist inzwi-
schen zum Herz der Veranstaltung
geworden. Vor, zwischen und nach
dem Match bietet es den Gasten
Unterhaltung, Luxus und Schénes
in gediegenem Ambiente.
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Die 14 Lounges auf 17000 m2 wer-
den von SYMA designt, geplant
und errichtet. Sie bieten abwechs-
lungsreichen Raum fiir Entdeckung
und Erlebnfsaustausch. Vier der
Lounges werden sogar taglich um-

gebaut fiir jeweils neue Kurzmieter.

Abwechslung ist garantiert. Und
wer Gliick hat, trifft auf einen der
Weltklasse-Tennisprofis.

BASEL

gir. ¢
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Swiss Indoors Basel —

Einladendes Foyer

Das Foyer ist magischer Anzie-
hungspunkt fiir den Grossteil der-
Besucher: Es fiihrt als eleganter
und lebhafter Vergniigungsstreifen
einmal rund um den Center Court.
Detailpflege und Dienstleistungen
fir die Zuschauer stehen im
Vordergrund. Auch hier zeichnet
SYMA seit vier Jahren verantwort-

s drittgrésstes Hallenturnier
~ © der Welt.

lich fiir den Bau der 60 Stande.
Diese bieten Themenbereiche von
Sport lGber Lifestyle, Leisure oder
Top-Pharm Gesuncfheitspark bis
zum Image Corner. 2017 wurde
der Eingangsbereich samt Portal
von SYMA komplett neugestaltet:
Grossziigig und einladend emp-
fangt er die Zuschauer und gela-
denen Gaste.
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Sowohl das belebte Foyer wie
auch das gediegene Tennisdorf tragen
die Handschrift von SYMA.

Herr Brennwald, welche Bedeutung
haben das Foyer und das Tennis-
dorf im Rahmen der Swiss Indoors
Basel?

Sie sind wichtig wie das Racket fiir
den Spieler. Sie sind unentbehrliche
Mosaiksteine im Rahmen der Dienst-
leistungen des Turniers fir Kunden und
Gaste. Die Einfihrung des Tennisdorfs
bedeutete 1982 eine Premiere in der
Schweiz. Fur diese Innovation erhielten
die Swiss Indoors spater von der ATP
Tour einen Award, eine Art Oscar. Im
Dorf haben die Sponsoren eine Nische
fUr sich, aber «tout le monde» trifft
sich auch im Foyer und geniesst das
gastronomisch breite Angebot. Ziel ist,
allen Tennisfreunden etwas zu bieten
und dabei eine Zweiklassen-Gesell-
schaft zu vermeiden.

Welche Erlebnisse méchten Sie den
Besuchern damit ermdéglichen?

Die Indoors mdchten Tennis mit Gehalt
bieten, Unterhaltung und Spannung.
Dabei hat sich der grosste Sportevent
im Land zu einem sportlichen wie ge-
sellschaftlichen H6hepunkt gewandelt.

Roger Brennwald,
Turnierdirektor Swiss Indoors Basel

Dies verlangt nach Vielfalt und Dienst-
leistungen mit Stil fur viele Anspriche.
Die Gastronomie bietet einiges, vom
ungezwungenen Bier bis zum Gour-
met-Meniu am weiss gedeckten Tisch.

Wie beurteilen Sie die Ausstrahlung
der Swiss Indoors im Vergleich zu
anderen ATP-Premium-Turnieren?
Diese Art von Vergleichen machen wir
nicht. Von der Infrastruktur her gibt es
Konkurrenz mit Weltmetropolen wie
New York, London oder Schanghai.
Als Veranstalter arbeiten wir mit den
Mdoglichkeiten, die uns zur Verfigung
stehen. Wir haben eine Tenniskultur er-
arbeitet, eine Tradition, die auf der ATP
World Tour Respekt geniesst.

Welche Herausforderungen gibt es
bei der Gewinnung der Aussteller
und der Diversitat der verschiedenen
Stande im Foyer und im Tennisdorf?
Wir versuchen, im Foyer eine Vielfalt
an Themen abzudecken, die Orientie-
rung und Unterhaltung bieten: etwa
ein Health Parc, ein Image Corner oder
Pavillons aus dem Segment Reisen/

Tourismus. Die Gastronomieangebote
sind so verteilt, dass sie mithelfen, die
Besucherstrdme zu brechen. Zu den
Hotspots gehdrt auch die Boutique
der Swiss Indoors, dazu die Super-
Tombola, die im breiten Publikum ein
heimlicher Renner ist.

SYMA ist seit 20 Jahren verlass-
licher Messebaupartner der Swiss
Indoors. Welche Anspriiche

stellen Sie an SYMA als Partner

und werden diese erfiillt?

Die Tatsache, dass es bereits liber 20
Jahre sind, spricht fur sich. Wir schat-
zen SYMA als loyalen und verlass-
lichen Partner. Beide Parteien begleitet
die Herausforderung nach der optima-
len Lésung.

Wie nehmen Sie SYMA im
Allgemeinen wahr?

Wir schatzen das vorhandene Know-
how, die Qualitat und préazise Kun-
denpflege. SYMA figuriert als Global
Player in den vorderen Réngen der Top
Ten! So gesehen bilden wir ein starkes
Doppel.

Der Schweizer Welt-
klasse-Tennisspieler
Roger Federer
(rechts) gewinnt
seinen achten Titel
am Heimturnier der
Swiss Indoors 2017
gegen Juan Martin
Del Potro.
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Der neugestaltete Eingangsbereich gibt
dem Empfang der Zuschauer und Gaste
einen wiirdigen Rahmen.

Eines der grossten SYMA-Projekte
Fir SYMA Schweiz ist das Tennis-
dorf und Foyer mit 14 Lounges und
60 Stianden das grésste Projekt
uberhaupt. Fiir das gesamte Material
werden 40 Lastenziige benétigt. Die
Montage erfolgt jedoch innerhalb
kiirzester Zeit - in nur 7 Tagen: jedes
Jahr aufs Neue eine Meisterleistung!

Swiss Indoors ist ein Tennis-
turnier der Kategorie ATP
World Tour 500. Es ist das
drittgréosste Hallenturnier
der Welt und der grésste
regelmassige Sportanlass
der Schweiz. Erstmals wurde
die Veranstaltung 1970 in ei-

ner eigens dafiir errichteten
Traglufthalle ausgetragen.
Der Sieger erhielt damals als
Preis eine Armbanduhr. Heute
belauft sich das Preisgeld auf
2,442 Mio. Euro.
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Er6ffnung Halle Briinn

Neuer SYMA-
Standort
In Brunn

Drei Generationen der Familie Base (Mitgesellschafter)
zusammen mit Werner Stucki, CEO der SYMA HOLDING AG

Das musste gefeiert werden!

Am 14. Dezember 2017 lud SYMA zur
«Grand Opening Party» am neuen
Standort in Briinn ein. Erschienen
sind rund 450 Géaste: geschétzte
Kunden, Mitarbeitende, Partner,
Lieferanten und Behordenvertreter,
unter anderen Dipl. Ing. Rudolf
Opatril vom tschechischen Aussen-

wirtschaftsministerium und Magister
Christian Miller, Delegierter der 6s-
terreichischen Wirtschaftskammer in
Tschechien. Innerhalb von 24 Stun-
den verwandelte SYMA die Halle in
eine attraktive Eventlocation. Nach
dem offiziellen Teil und Ansprachen
von Milan Base, Geschiftsfiihrer des
Standorts, und Werner Stucki, CEO

der SYMA HOLDING AG, wurde das
Ereignis gefeiert. Der Anlass bot
Gelegenheit, miteinander ins Ge-
sprach zu kommen. Ein attraktives
kulinarisches, musikalisches und ar-
tistisches Rahmenprogramm sorgte
fiir gute Unterhaltung. Kein Wunder
also, dass zahlreiche Gaste bis spat
in die Nacht feierten.
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Willkommen in Bruinn! Der neue
Standort erhoht die Kapazitat und
Produktivitat von SYMA.

Werner Stucki
CEO
SYMA HOLDING AG

Herr Stucki, was gab den Anstoss
fir einen neuen Standort?

Ganz einfach: Wir benétigten viel

mehr Kapazitat, um Projekte im In-
dividualstandbau herzustellen und
abzuwickeln. Der Standort Prag wurde
zu klein. Zu oft mussten wir Projekte
ablehnen, da schlichtweg die Kapa-
zitat in der Planung wie auch in der
Ausflihrung ausgebucht waren. Wenn
wir Projekte annehmen, dann wollen
wir Sicherheit haben, dass wir sie auch
zur absoluten Zufriedenheit unserer
Kunden ausfiihren kénnen. Fehlt diese
Sicherheit, lehnen wir Projekte ab.

Der kurzfristiger Umsatzgewinn steht
far uns nicht im Fokus! Vielmehr geht
es uns um die langfristige Entwicklung,
gemeinsam mit unseren Kunden. Diese
wollen wir nicht nur einmalig unter-
stlitzen, um substantiellen Mehrwert
bieten zu kénnen.

Wie verlief die Evaluation und
warum fiel die Wahl auf Briinn?

Der geographische Standort von Briinn
ist zentral und attraktiv. Wir erreichen
so alle wichtigen Messeplatze in
Europa zeitnah. Zudem blickt Briinn
als Messestandort auf eine lange
Geschichte zurlick und bietet gut
ausgebildetes Fachpersonal.

Welche strategischen Ziele werden
damit verfolgt? Und welche Vorteile
bieten sich fiir die Kunden?

Lassen Sie mich etwas ausholen: Un-
sere Zusammenarbeit mit dem lokalen
Partner geht zurtick ins Jahr 1990. Die-
se Kooperation haben wir schrittweise
weiterentwickelt und ausgebaut. Seit
mehr als 10 Jahren produziert SYMA in
Tschechien Individualstandbauprojekte
fur den européischen Markt. Zu Beginn
starteten wir mit einem Team von weni-
gen Mitarbeiter — heute sind es knapp
300. Diese Entwicklung ist das Resul-
tat von qualitativ Gberzeugender Arbeit
auf allen Stufen.

Was freut Sie besonders

am neuen Standort?

Unser Geschaftsfuhrer und Mitgesell-
schafter Milan Base hat es geschafft,

die geplante Bauzeit zu unterschrei-
ten, die Kosten einzuhalten, das Daily
Business ohne Storfaktoren weiterzu-
fuhren sowie die zuvor an verschie-
denen Standorten agierenden Teams
innerhalb weniger Monate an einem
zentralen Standort zusammenzufihren.
Das ist grandios.

Wo sehen Sie Wachstumspotential
fur die kommenden Jahre?

Wie bereits seit Beginn des Engage-
ments in Tschechien: Es ist und bleibt
der Individualstandbau flr unsere
internationalen Kunden an allen wich-
tigen européischen Messestandorten.

Welche Riickmeldungen von Kunden
und Partnern haben Sie bei der Er-
6ffnung erhalten?

Naturlich nur positive. Wir konnten
eins zu eins aufzeigen, wie und auf
welchem Qualitatsstandard wir produ-
zieren. Es ging uns aber auch darum,
ein Bauprojekt und die Zusammen-
fihrung verschiedener Teams abzu-
schliessen und gebihrend zu feiern.

BRUNN

Repréasentative
Raumlichkeiten
schaffen ein stim-
miges Ambiente,

in dem SYMA Besu-
cher empfangt und
aus guten Ideen
reale Erfolgsge-
schichten macht.

Viel Raum fiir Kreativitat und
neue inspirierende Messe-
und Innenausbauprojekte.
Das Werk in Briinn umfasst
vier Schreinereibereiche,

professionell mit CNC-
Maschinen eingerichtet und

ausgeriistet. Hier arbeiten 50
ausgebildete Fachkrafte. 40
Mitarbeitende sind in der Pla-
nung beschéftigt. Weitere 80
Mitarbeitende sind unterwegs
auf Montage in samtlichen
Messestiddten Europas.

Neuer Standort, neue Dynamik
Briinn ist die zweitgrosste Stadt
Tschechiens und seit dem 17. Jahr-
hundert das historische Zentrum
Mahrens. Heute ist Briinn ein pul-
sierendes Handelszentrum und
eine bedeutende Messestadt. Hier
liegt das wichtigste Messegelan-
de Tschechiens. Durch den neuen
Standort, steigert SYMA ihre Kapa-
zitadten und ist auf Wachstumskurs
in Europa. Fiir den Standort Briinn
sprach das geografische Zentrum
in Europa. Am neuen Standort
beschaftigt SYMA aktuell 170 Mit-
arbeitende. Zusammen mit dem
Standort in Prag sind es knapp 300
Mitarbeitende. Das macht SYMA
zum Marktfiihrer in Tschechien.
Doch Grosse allein stellt fiir SYMA-
Kunden keinen Mehrwert dar.

Darum ging es SYMA auch um

eine organisatorische Professio-
nalisierung. Neben der Wirtschaft-
lichkeit bleiben héchste Qualitat
und prazises Handwerk die Grund-
pfeiler unserer Arbeit. Dem lokalen
Geschaftsfiihrer Milan Base ist viel
daran gelegen, eine menschlich
kollegiale Arbeitsatmosphére zu
schaffen, ein Klima, das Hoéchstlei-
stungen und Kundenzufriedenheit
gleichermassen fordert.

Die neuen Standortqualitaten

Das neue SYMA-Werk wurde nach
ldngerer Planungszeit in nur sechs
Monaten auf der griinen Wiese
realisiert. Das Areal mit 8°000 Qua-
dratmetern bietet viel Platz, und
flir die Zukunft besteht die Option
eines Ausbaus auf rund 16’000
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Quadratmeter. Das moderne zwei-
geschossige Gebdude mit einer
nutzbaren Gesamtflache von 6’500
Quadratmetern ist architektonisch
schlicht, funktional und doch sehr
ansprechend gestaltet. Die ge-
samte technische und logistische
Infrastruktur ist auf dem neuesten
Stand und darauf ausgelegt und
programmiert, hochste Qualitat fur
die Kundschaft, effiziente Prozesse
und ein erfolgreiches Projektma-
nagement zu garantieren.



Automatica 2018:;

PIA wachst

Einsatz fUr neue Standards
in der digitalen Automation

Eleganz par excellence

Konzipiert wurde ein sehr elegantes
Standdesign mit einer klaren Formen-
sprache. Das reduzierte Farbenspiel
und die stringente Gestaltung unter-
streichen den hohen technischen
Anspruch von PIA. Die im Oberge-
schoss platzierten Lounge und Be-
sprechungsbereiche bildeten einen

idealen Raum fur intensive Beratungen.

Zur Verdeutlichung der PIA Leistungen
und Kompetenzen wurden speziell hin-
terleuchtete Banner und LED-Wéande
von SYMA-TEXWALL eingesetzt. Die
neuartige LED-Linsen-Hinterleuchtung
schafft komplett schattenfrei ausge-
leuchtete Préasentationsflachen. Das
Designkonzept wurde auch fir den
PIA Messeauftritt an der AHTE 2018

in Shanghai angepasst und realisiert.

RKING
AT PIA

ﬂ ﬂ | ¥ TAKE THE OPPORT

Top-5-Anbieter im Bereich Automation
Die Stellung von PIA unter den TOP-
5-Anbietern fir Automatisierungslé-
sungen wurde weiter gesteigert —
durch gesundes Unternehmenswachs-
tum und den Ausbau der Marktposition
in den Branchen Mobilitat, Industrie,
Konsum, Gesundheit und nachhal-
tiger Energie. PIA ist inzwischen an
neun Standorten auf drei Kontinenten
prasent — darunter sechs Produktions-
standorte in China, USA, Kanada,
Deutschland und Osterreich.

International ausgerichtet —

genau wie SYMA

SYMA ist idealer Partner fur internatio-
nale Messeauftritte wie jenem fir PIA:
Mit der Marktfuhrerschaft in China
und unserer Présenz in Uber 50 Lan-
dern sind wir Uberall dort, wo unsere
Kunden auch sind.

SPOTS
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Zertifikat Umweltzeichen «Green Stand»:
SYMA-Messebausystem schont Natur

Erstes zertifiziertes Messebau-
System Osterreichs

SYMA ibernimmt Verantwortung und
engagiert sich daflr, mit ihrer Tatig-
keit die Natur nicht mehr als nétig

zu belasten. Fir die Présentation von
Produkten oder Dienstleistungen
braucht es einen ansprechenden
Messestand. Oft wird daflir jedoch
viel Material verwendet, das nach
der Messe auf Deponien oder in
Verbrennungsanlagen landet. Nebst
der grossen Abfallmenge kénnen die
Materialien auch 6kologisch und ge-
sundheitlich kritisch sein, da durch
die Einwegmentalitadt kaum Wert

auf qualitativ hochwertige Materialien
gelegt werden kann. Dem wirkt
SYMA mit viel Elan entgegen und
wurde nun als erstes Messebau-
System in Osterreich vom Bundes-
ministerium fur Nachhaltigkeit und
Tourismus mit dem Umweltzeichen
«Green Stand» zertifiziert.

Positiv aus der Masse stechen

«Green Stand» hebt jene Messesténde
hervor, die eine Ressourcen scho-
nende Praxis vorleben, indem der

Stand und die Materialien wiederholt
verwendet und sie durch Recycling in
einem Wertstoffkreislauf gehalten wer-
den. Ausserdem werden 6kologisch
und gesundheitlich bedenkliche Mate-
rialien so weit als méglich vermieden.
SYMA hat fur die Zertifizierung diverse
Anstrengungen unternommen: Recher-
che geeigneter Materialien, Durch-
leuchtung und Optimierung samtlicher
Prozesse, Adaptierungen des Ener-
giemanagements, Uberarbeitung des
Abfallwirtschaftskonzepts, Anpassung

der Investitionen sowie Sensibilisierung
des Einkaufsmanagements und der
Mitarbeitenden.

Ein Qualitats-Label auch fir Kunden
SYMA-Kunden dirfen ihren Messe-
stand unter bestimmten Vorausset-
zungen mit dem Label «Green Stand»
kennzeichnen und sich somit als
nachhaltig orientierte Firma zeigen.
Gerne beraten wir Sie beim nachsten
Messebau-Projekt.

Nationale Landwirtschaftsmesse 2018:
Santo Domingos Naturerzeugnisse

Landwirtschaftsministerium
und Nationales Tieramt
organisieren eine Messe

An der nationalen Landwirtschaftsmesse von Santo
Domingo stellen die Produzenten ihre Erzeugnisse des
letzten Jahres vor. Ebenfalls werden neue Maschinen
prasentiert sowie aktuelles Agrarwissen vermittelt. Eine
Viehschau mit Rindern, Ziegen, Schafen und Pferden
runden die Veranstaltung ab. Die Hauptaufgabe des
Landwirtschaftsministeriums besteht darin, die Agrarpolitik
des Landes als Ganzes geméss den allgemeinen Entwick-
lungsplanen zu formulieren und zu lenken.

Die Pavillons wurden mit dem SYMA-SYSTEM 30 und
Paneelen aus wasserabweisenden Materialien realisiert.
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Events mit Fokus auf dem Kunden

Smart Cities far
nachhaltiges Wachstum

ABB Indien veranstaltet in diesem Jahr
seine Events im Rahmen der Techno-
logy Days in ganz Indien. Ziel ist es,
technische Lésungen fir die Segmente
Utilities, Industries und Infrastruktur zu
préasentieren. Breakout-Meetingrdume
und eine Ausstellungshalle liefern

das ideale Umfeld — und wurden in
5-Sterne-Hotels mittels eines modularen
Designs mit integrierter Beleuchtung
eingerichtet. ABB India betraute den
SYMA Partner Swift Corporation mit
dem Projekt. Um die Installationskosten
niedrig zu halten, wurden die Monta-
gearbeiten fir jedes Event an einem
einzigen Tag abgewickelt, inklusive Aus-
stellungsaufbau, Produktinstallationen,
audio-visuelle Ausstattung, Gerlstbau
und Event-Branding. Das clevere Design
besteht aus einer massgeschneiderten

Toyota Indien:

modularen Aluminiumkonstruktion, die
mit nur einem Werkzeug montiert wer-
den kann. Alles in allem eine komplette

Auto Expo, Delhi

Angetrieben durch
eine bessere Zukunft

Die Auto Expo in Delhi ist das grésste
und bedeutendste Ereignis fir die Au-
tomobilindustrie in Indien. Aufgrund
der Bedeutung hat Toyota entschieden,
diese Plattform zur Prasentation seiner
Vision fiir die kommenden Jahre zu
nutzen. Der gesamte Stand demons-
trierte die Verpflichtung von Toyota zu
einer sichereren, griineren, nachhal-
tigeren und vernetzten Zukunft. Dentsu
India war verantwortlich fir Konzept
und Design und kreierte drei Zonen:
Heute, Morgen, Zukunft. Dentsu ar-
beitete mit dem SYMA-Partner Swift
Corporation India bei der Planung und
Ausflihrung des Standes zusammen.
Besondere Aufmerksamkeit wurde auf
die Prasentation des neuen Toyota
Yaris bei dessen Lancierung gelegt.

Traditionelle japanische Musiker und
eine fesselnde Darbietung von Hover-
board-Kiinstlern aus den USA sorgten

flr Begeisterung unter den Besuchern.

Die grosse Enthillung des Yaris wurde
mit der Auszeichnung «Best Launch

W

L&sung fur das Management von De-
sign, Produktion, Logistik und Teilneh-
merregistrierung an jedem Standort.

- Car» von NDTV Car & Bike SIAM be-
dacht. Toyotas Stand und Auftritt waren
ein kompletter Erfolg, sowohl in Sachen
Besucherzahlen als auch in Hinsicht auf
die Wertschatzung von Kunden und die
Berucksichtigung in den Medien.
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Katara Hospitality:
Cityscape Qatar

Arabische Gastfreundschaft ist eine Messe mit internationaler Hauptakteure sein. Als Teil von Qatars

Ausstrahlung. Hier werden die besten Promotionkampagne in Moskau zum
Katara Hospitality ist ein globaler Ho- Luxus-Immobilien und Investitionsmdg- FIFA World Cup 2018 besuchten mehr
telbesitzer, -entwickler und -betreiber lichkeiten, sowohl in Katar als auch im als 25’000 Fussballfans den Gorky Park,

um bereits im Vorfeld in die Weltmeis-
terschaft 2022 in Qatar einzutauchen.

mit Sitz in Katar und Immobilien auf vier Rest der Welt, vorgestellt.
Kontinenten. Das Unternehmen plant,

weitere hochwertige Luxus-Immobilien FIFA Fussball-Weltmeisterschaft Zu den Aktionen gehérte Majlis Qatar
zu entwickeln, die auf dem modernen 2022 in Katar und Qatar Elements, das erste schwim-
Markt wettbewerbsfahig sind, und will Der Gastgewerbesektor wird beim mende Multimediamuseum der Welt, in
gleichzeitig den kulturellen Werten des bevorstehenden FIFA World Cup 2022 dem die Besucher einen Vorgeschmack
arabischen Erbes treu bleiben. in Qatar eine grosse Rolle spielen, darauf erhielten, was sie beim n&chsten
Anléasslich der Immobilieninvestitions- und Katara Hospitality wird einer der FIFA World Cup 2022 erwartet.

Messe Cityscape Qatar wurde ein Stand
in luxuriésem Stil konzipiert: Mit ver-
schiedenen Holzstrukturen, eleganten
Sitzmdbeln, Beleuchtung und Blumen
reprasentiert er das Serviceniveau

von Katars Gastgewerbe. Das kreative
Standkonzept wurde von Realis Design
zusammen mit der Event-Firma FIRA
Qatar und SYMA als Messebau-Spe-
zialist entworfen und realisiert. Die ver-
schiedenen Immobilien-Projekte werden
auf der Aussenseite in rechteckigen
Flachen vorgestellt und laden die Géste
ein, den Pavillon zu betreten. Der VIP-
Salon wird umhillt von Glaswéanden und
einem angelegten Garten mit vier offe-
nen Sitzbereichen. Cityscape Qatar

Sanofi Gruppe Brasilien:
Transamerica Expo, Sao Paulo

Die Stédnde wurden zusammen mit
SYMA konzipiert und gestaltet. Als
besondere Herausforderung galten

Zwei Firmen, ein Konzept die Stoffbahnen, die hundertpro-
zentig straff montiert und mit LED
Sanofi ist das grésste multinationale hinterleuchtet wurden.
Pharma-Unternehmen auf dem brasilia-
nischen Markt mit 5’000 Mitarbeitenden .
und einer soliden Industrie im Land. An {f

der Transamerica Expo zeigen sie ihre - — - <y 5
Tatigkeit im Sinne der menschlichen Ge- E ?‘7'7"““':“"1 = -
sundheit. Auch die Firma Medley gehort T — e T
zur Sanofi Gruppe. Die beiden Brands | ! F la
prasentieren sich entsprechend &hnlich q —e
— mit gleicher Dynamik und identischem
Lichtkonzept — und machen so die Zu-

sammengehorigkeit erkennbar.
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